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Тема: Для здоров’я щодня три продукти з молока.
Загальна інформація про проблему низького рівня споживання молочної продукції і як результат порівнянно коротка тривалість життя українців.
Споживання молока в Україні знаходиться на критично низькому рівні і в більшій мірі це пов'язано з недостатньою поінформованістю споживача.
Програма проекту спрямована на інформування населення про корисні якості молочних продуктів та підвищення обізнаності громадян про важливість їх щоденного споживання.

Перехід на таку нескладну формулу як споживання трьох молочних продуктів щодня, може дати істотний поштовх для того, щоб ми наблизились до споживання цих продуктів до європейських країн та покращити якість та тривалість життя українців.

За данними Інституту Педіатрії Дефіцит Са та вітаміну D складає 80% у дітей та 50% у дорослих.
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Загальна інформація про проект «Три молочні продукти на день»
«3 молочні продукти на день» - перший в Україні проект державно-приватного партнерства, що реалізується у такому масштабі. Ініціатива, яка народилась у стінах Європейської Бізнес Асоціації, об’єднала 12 організацій. Разом з 4 провідними молочними компаніями-виробниками – «Мілкіленд», «Лакталіс», «Пепсіко», «Данон» та світовим лідером в галузі виробництва асептичного обладнання та пакування, компанією «Тетра Пак», партнерами проекту виступили Асоціація дієтологів, Міністерство аграрної політики України, Міністерство охорони здоров’я України, комітет Верховної Ради України з питань аграрної політики та земельних відносин, Український Клуб Аграрного Бізнесу та Асоціація виробників молока. Медійну підтримку проекту нададють агенція «БігМедіа», Gala Radio, телеканал «1+1» та рекламна мережа Admixer.
Цілі рекламної підтримки проекту:

· Поширення інформації про користь вживання трьох молочних продуктів на день;
· Привернути увагу українців до існуючої проблеми низького споживання молочних продуктів, пов'язавши в роботах проблему тривалості життя українців та споживання молочних продуктів;
· Створення культури здорового харчування;
· Підкреслити важливість споживання молочних продуктів з дитинства;
· Знищити міфи та страхи населення про молочну продукцію та індустрію;
· Популяризація проекту «3 молочних продукти на день».
Цільова аудиторія 

· Діти;
· Молодь - 18-35- років;
· Дорослі.
Загальний тон позиціонування:

· Життєрадісний та життєстверджуючий;
· Яскравий;
· Легко запам’ятовується;
· Змушує співпереживати проблемі;
· Інформативний;
· Провокує до дії;
· Викликає бажання поділитися інформацією.
Задачі:
Розробити комплексну комунікаційну програму, результатами якої будуть:
1) Концепції візуалізації проблеми для зовнішньої реклами та рекламних кампаній в інтернеті, вірусна-реклама;
2) Програма просування в соціальних медіа;
3) Створення макету для зовнішньої реклами;
4) Створення макету для друкованої реклами;
5) Створення макету для плакату;
6) Створення інтернет-банерів;
7) Створення відеореклами.
Очікувана реакція ЦА після ознайомлення з інформацією:

• Розуміння корисності молока і молочних продуктів;
• Усвідомлення існування проблеми недостатнього споживання молока і молочних продуктів в Україні;
• Формування сталої переваги до молочної продукції українців, в т.ч. молоді;

• Бажання поділитися отриманою інформацією зі своїми друзями (WOM-ефект).
