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	ТЕМА «Продвижение продукции отмеченной знаком экологической маркировки 

«Зеленый журавлик»


CREATIVE BRIEF
1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Знак экологической маркировки «Зеленый журавлик» (дальше Знак) предоставляет возможность потребителям сделать осознанный выбор в пользу продукции с лучшими показателями качества и безопасности, улучшенными экологическими характеристиками по отношению к здоровью и окружающей среде.

Знак наносится на продукцию после проведения оценки экологических преимуществ пищевых продуктов, товаров, изделий, материалов, услуг на основе научно обоснованных правил и стандартов. Оценку производят эксперты независимого органа сертификации.
Этот Знак изображает стилизованного под зеленый росток журавля на фоне Земли, и символизирует жизнь на нашей планете. За 10 лет своего существования в народе он получил название «Зеленый журавлик».

Знак «Зеленый журавлик» можно увидеть на упаковке, этикетке различных продуктов, товаров, изделий, материалов и информационных носителях организаций, предоставляющих услуги. Он подтверждает экологическую преимущество и безопасность маркированной им продукции, прошедшей экологическую сертификацию и контроль за соблюдением требований экологических стандартов на всех этапах жизненного цикла.
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Под знаком располагается код экологического стандарта, на соответствие которому прошла сертификацию маркированная им продукция.

Знак «Зеленый журавлик» признан мировым сообществом как знак соответствия сертификационной системы согласно ISO 14024 (ДСТУ ISO 14024) «Экологические маркировки и декларации. Экологическая маркировка I типа. Принципы и методы» и входит в международный реестр Глобальной сети экологической маркировки (GEN).
Задача: 

1. Усилить восприятие знака экологической маркировки «Зеленый журавлик», нанесенной на продукцию (имеется ввиду продукцию вообще, безликую продукцию, без указания какой либо ТМ):

- как гарантию, что отмеченная этим знаком продукция имеет улучшенные экологические характеристики, по сравнению с аналогичной немаркированной;

- как лучший ориентир для выбора того или иного товара или услуги с заботой о здоровье и окружающей среде;

- как проявление заботы о потребителе.

2. Также наладить коммуникацию в направлении  ПОТРЕБИТЕЛЬ <=> ЭКОМАРКИРОВКА.

2. ЦЕЛИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ/ПРОЕКТА

· Сформировать культуру потребления экологически сертифицированной продукции в Украине.

· Обучить потребителя, донести разницу между экологически сертифицированной и обычной продукцией.

· Повысить объем потребления продукции отмеченной знаком «Зеленый журавлик» в Украине.

· Укрепить имидж знака «Зеленый журавлик», как знака международной сертификационной системы, которой можно доверять.

· Сформировать в сознании потребителей добавочную стоимость продукции отмеченной знаком «Зеленый журавлик»

3. ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

Возраст: 18-55

ПОЛ: женщины и мужчины

Потребители и не потребители 

4. ЧТО КОНКРЕТНО НУЖНО СДЕЛАТЬ? 

Разработка креативной концепции рекламной образовательной кампании, таким образом чтоб она подпадала под категорию социальной рекламы в соответствии со ст. 12 Закона Украины «О рекламе».

Предложения по названию кампании.

Ключевые сообщения, слоганы.

      1.   Коммуникационная программа в социальных сетях:

1.1. Предложение по платформам

1.2. Тональность коммуникации

1.3. Стиль (визуализация) страниц 

1.4. Механики привлечения аудитории (on-line, off-line)

1.5. Инструменты формирования адвокатов Знака 

      2. Коммуникационная программа в интернете: 

2.1. Предложение по каналам коммуникации 

2.2. Тональность коммуникации 

2.3. Механики продвижения 

2.4. Креативная идея для вирусной кампании в интернете (видео-ролики)

2.5. Бренд-стиль для сайта (в том числе разработка макетов нескольких страниц)

     3. Разработка рекламного видео 

     4. Разработка дизайна наружной социальной рекламы (бил-рорды, ситилайты, ситибоксы) 

5. ОЖИДАЕМАЯ РЕАКЦИЯ 

· Привлечь внимание и вызвать желание потребителя выбирать продукцию с заботой о здоровье и окружающей среде.

· После полученных знаний в результате данной образовательной кампании, почувствовать себя экспертом умеющим отличать наиболее качественную и безопасную продукцию среди аналогов.

· Желание поделиться полученной информацией со своими друзьями, знакомыми (on-line&off-line, WOM эффект).

· Создать устойчивую связь: продукция отмеченная Знаком = высокие качественные и экологические характеристики + экспертиза.

· Укрепить лояльность = повысить уровень предпочтения.

6. ПРИМЕЧАНИЕ 

За дополнительной информацией просьба обращаться в отдел коммуникаций ВОО «Живая планета»:
Галина Бузан 
+ 38 066 405-42-80, + 38 067 354-72-88, galas1999@yandex.ru 
