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CREATIVE BRIEF
1/ ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Бренд ROSHEN с момента своего появления в 1996 году успел завоевать любовь и доверие украинских потребителей. Вот уже 6 лет как по результатам  исследований «Любимый бренд украинцев», проводимых компанией  GfK,  ROSHEN уверенно занимает позицию Love Mark.

Roshen возглавляет рейтинг компаний, которые украинцы уважают.

в основе уважения к бренду лежат: 

· Высокое качество продукции ROSHEN и как следствие – желание потребителей рекомендовать продукцию своему окружению.

· Сохранение и продолжение традиций стабильного качества и любимых рецептур.

· Стремление проявлять заботу о потребителе (удобство и высокий уровень сервиса магазинов, постоянное развитие ассортимента как гарантия широкого выбора).

· Способность создавать ощущение праздника и даже «сказки» (оригинальное и яркое оформление витрин магазинов, фабрик, интересные/необычные упаковки).

· Соответствие высоким международным стандартам качества продукции.

компания ROSHEN лидирует на всех уровнях известности.

Спонтанные ассоциации в первую очередь связаны с продукцией компании – конфеты и шоколад. 

Очень мощное «ядро» потребителей ROSHEN формирует основу лояльности бренду. Базовым фактором решения о покупке является готовность рекомендовать продукцию своему окружению, основываясь на доверии к качеству. 

ROSHEN имеет ряд несомненно сильных преимуществ, которые и обеспечивают ему лояльность потребителей – шоколад воспринимается как эталон качественного шоколада украинского производства стабильно высокого качества по старым, любимым потребителями рецептурам.

высокие  стандарты  качества = абсолютно  необходимое  условие  здоровья  бренда  ROSHEN! 

задача: 

Усилить восприятие ROSHEN как бренда, который проявляет заботу о потребителе, 

а также наладить коммуникацию в направлении  ПОТРЕБИТЕЛЬ <=> БРЕНД.

2/ ЦЕЛИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ/ПРОЕКТА

· Сформировать культуру потребления шоколада и шоколадных изделий в Украине.

· Обучить потребителя, сделать его экспертом-шоколатье (по аналогии сомелье, бариста).

· Повысить объем потребления шоколадной продукции в Украине.

· Укрепить имидж компании ROSHEN как производителя  кондитерских изделий высокого качества.

· Сформировать в сознании потребителей добавочную стоимость продукции бренда (added value) 

3/ ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

Возраст: 18-45

ПОЛ: женщины и мужчины

Потребители и не потребители 

4/ ЧТО КОНКРЕТНО НУЖНО СДЕЛАТЬ? 

Разработка креативной концепции рекламной образовательной кампании.

Предложения по названию кампании.

Ключевые сообщения, слоганы.

      1.   Коммуникационная программа в социальных сетях:

1.1. Предложение по платформам

1.2. Тональность коммуникации

1.3. Стиль (визуализация) страниц 

1.4. Механики привлечения аудитории (on-line, off-line)

1.5. Инструменты формирования адвокатов бренда 

      2. Коммуникационная программа в интернете: 

2.1. Предложение по каналам коммуникации 

2.2. Тональность коммуникации 

2.3. Механики продвижения 

2.4. Креативная идея для вирусной кампании в интернете (видео-ролики)

2.5. Бренд-стиль для сайта (в том числе разработка макетов нескольких страниц)

     3. Разработка рекламного видео 

     4. Разработка новой концепции дизайна упаковки для линейки шоколада Roshen Classic 

5/ ОЖИДАЕМАЯ РЕАКЦИЯ ЦА 

· Привлечь внимание и вызвать желание потребителя стать экспертом в категории.

· После полученных знаний в результате данной образовательной кампании, почувствовать себя настоящим Шоколатье.

· Желание поделиться полученной информацией со своими друзьями, знакомыми (on-line&off-line, WOM эффект).

· Создать устойчивую связь: продукция бренда = высокое качество и экспертиза.

· Укрепить лояльность = повысить уровень предпочтения.

6/ ПРИМЕЧАНИЕ 


Ожидаем нестандартных идей, которые выделят компанию ROSHEN среди конкурентов.

За дополнительной информацией и необходимыми материалами просьба обращаться в отдел PR и коммуникаций компании ROSHEN:
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